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1. Fachbereich Digital Business qf U

m Studiendekanat & Studienberatung

Prof. Dr.
Jirgen Friedl

Production & Supply Chain
Management, Internet der Dinge,
Management Science

Studiendekan Digital Business &
Marketing Int., Prodekan FAK E

friedl@rwu.de
Raum M 103
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2. Fakten, Ausbildungsziel & Curriculum W u

m klassische Informationssysteme (urspriingliche Wirtschaftsinformatik) =» E-Business =» Digital Business

digitale Technologien

WwWWw Cloud Computing

. . mobile Gerate Webservices
UESREUNEIEE WS Digital Business
IS / WI / E-Business 4
digitale Prozesse
digitale Geschaftsmodelle
-
Zeit

ab ca. 2000 ab ca. 2010
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2. Fakten, Ausbildungsziel & Curriculum q& U

m klassische Informationssysteme (urspriingliche Wirtschaftsinformatik) =» E-Business =» Digital Business

i

[ e

August-Wilhelm Scheer August-Wilhelm Scheer

Unternehmung 4.0 ‘ Composable
M Enterprise: agil, Digital Business
3 Afge flexibel, innovativ

ursprungliche
1S / WI

Kapitel 1, 3 & 4 .
’ (CIICRINREINET IR Ceschaftsmodelle

EBOOK INSIDE &) Springer Viewey @) Springer Vieweg

Zeit

ab ca. 2000 ab ca. 2010
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2. Fakten, Ausbildungsziel & Curriculum

m Master Digital Business” adressiert den digitalen Wandel von Organisationen

Digitales Kundenerlebnis
U3 - User, Use, Utilityzentrierung

Kultur
Ethik
Leadership
Flhrung

/\ITJ\ ] Vicualiciariinn l
Digitale Strategie &

| Geschaftsmodell

Digitale Prozesse &
Organisation

(digitale)
Produkte &
Services

IT&
Infrastruktur

BIG DATA

Input fiir (optional)

In Anlehnung an: St. Galler House of Digital Business

WS 24/25 MasterbegriiBung BBB

Prof. Dr. Jurgen Friedl




2. Fakten, Ausbildungsziel & Curriculum

WS 24/25

MasterbegriiBung BBB

Tabelle 1:

Masterstudiengang Digital Business

ge F
¥ B
SWS{' Sws/ Sws/ leistung
Credits | Credits | Credits
Themen Modul Lehrveranstaltung Art 1(WS) | 2(s§) 3
Entwicklng Gigaler | £ wickung igialer Produite | V0 4|5 Ka0
" Software Engineering | Software Engineering fiir |
Informatik fiir Manager Manager V+U 4158 PF
Advanced Cloud " .
Computing Advanced Cloud Computing V+U 4 [ § PF
Digital Business 1: o . <
f S Digital Business 1: Strategie, V oder PF oder
it[ategle. Pr‘ganlsauon Organisation & Leadership S e K90
. ) Digital Business 2: . . )
Digital Business [ Produkte, Services, glgll.d Buiw‘ness 2: Produkte, Vv osder 415 Pl:(%er
& Optimization || Prozesse ervices, Prozesse
Operations Research | Operations Research v+0 | 4| 5 PFKgger
Data Science Data Science v+ 4|5 M
Strategie & Controlling | Strategie & Controlling v+0 | 4| 5 K90
Management n ==
Intemational Digital . cx 8 "
Business International Digital Business V+U 415 K90
Gesellschaftliche Auswirkungen s 213
der Digitalisierung
Schllssel- Innovations- und Innovations- und PF
qualifikationen (| Transferkompetenz Transferkompetenz S 418
Wissenschaftliches Arbeiten S 2|2
Wahlfach Wahlmodul Wahlmodul 415 §32 (4)
Kolloguium zur Thesis 4 KQ
Thesis Thesis
Thesis 26 D
Summe 24130 | 24| 30 30
Summe SWS: 48, Summe ECTS: 90
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3. neuer Master: Digital Business & Marketing Intelligence

WS 24/25

Zugeordnetes Fachsemester | Benotete
Themen Modul Lehrveranstaltung L 2 3 Prafungs-
Art ECTS/ | ECTS/ | ECTS/ taistuny
sWs | sws | sws 9
Strategie, Organisation | Strategie, Organisation |V oder 5/4 PF oder
& Leadership & Leadership S K90
Digitale Produkte & Digitale Produkte & V oder PF oder
. . 5/4
o Services Services S K90
Digital
Business ; .
8 Dat.a.S_CIence & Dat.a.S.clence 8. v+l 5/4 M
i Artificial Intelligence | Artificial Intelligence
Marketing
Intelligence Management Science | Management Science v+0 | 54 PFKgger
Advanced Controlling | Advanced Controlling v+ | 5/4 K90
Internanonal Digital Inte.rnatlonal Digital V4l 5/4 K90
Business Business
Profil (siehe Tabelle 2, 3) 5/4 | 10/8
Gesellschaftliche
Auswirkungen der S 312
Digitalisierung
SchlgtsseI.- Innovations- und ihnovations=und " - PF
qualifikationen | Transferkompetenz Transferkompetenz
Wissenschaftliches
Arbeiten - L
Wahimodul Wahimodul Wahimodul 5/4 §34(5)
Thesis Thesis Kollo.quium 2ur Thesis 4/0 KQ
Thesis 26/0 D
Summe ECTS/SWS 30/24 | 30/24 | 30/0
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3. neuer Master: Digital Business & Marketing Intelligence

RW
*U

m Profil ,Digital Marketing”

Zugeordnetes Fachsemester Benotete
Themen Modul Lehrveranstaltung Cl s CZS CBS Prifungs-
o ECTS/ | ECTS/ | ECTS/ i
@ ﬁ_'? -9 & At | sws | sws | sws | eistung
$ gy = o Advanced Digital Advanced Digital i - —
: = A H Marketing Marketing
DlG'TAl MARKETING Digital Customer Journey Customer Journey R
Marketing | Intelligence & Intelligence & V+U 5/4 PF oder K30
D | g | ta I e Konversionsoptimierung | Konversionsoptimierung
M a rke n fU h run g Digitale Markenfiihrung | Digitale Markenfiihrung | V+0 | 5/4 PF oder K30

(Grundlagen der Markenfiihrung, strategische sowie
operative Markenfuhrung, rechtliche Aspekte,

Controlling)

Customer Journey Intelligence

Advanced Digital Marketing & Konversionsoptimierung

(Digitale Strategie und Planung, Marketing-

Automation,
Emerging Technologies,

Psychologie des Verbraucherverhaltens) A/B-Testing und multivariate Tests,

Touchpoint Management)

(Einfihrung in die Customer Journey, Mapping der
Customer Journey, Data Analytics und Insights,

3. WS 24/25 MasterbegriiBung BBB
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3. neuer Master: Digital Business & Marketing Intelligence

m Profil ,Digital Business Technology”

Entwicklung digitaler Produkte

(Methoden der Systemanalyse, Requirements
Engineering, Organisationsformen in der
Produktentwicklung, Innovationsmethoden)

RW
*U

Zugeordnetes Fachsemester Benotete
Themen Modul Lehrveranstaltung EC1TS EC?’S EC:'er Prifungs-
/ / / .
At | sws | sws | sws | 'eistng
Entwicklung digitaler Entwicklung digitaler “
Produkte Produkte b o K30
Digital
Business | Software Engineering Software Engineering v+ 5/4 PF
Technology | fir Manager fir Manager
Advancgd Cloud Advancgd Cloud vs | s PF
Computing Computing

Software Engineering fiir Manager

(agile Vorgehensmodelle, Entwicklung

skalierbarer Architekturen, Softwarequalitat
Kollaborationswerkzeuge, Kennzahlen im
Software Engineering)

Advanced Cloud Computing

(serviceorientierte Architekturen, Cloud

1

Computing und Cloud Services, verteilte Systeme,
Integration von IT-Systemen)

3. WS 24/25 MasterbegriiBung BBB
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4. BegruBung+Vorlesung: Di, 08.10.24, 14:15, V108

Montag Dienstag Mittwoch

2 07.10.2024 08.10.2024 09.10.2024

Donnerstag
10.10.2024

Freitag
11.10.2024

vor 8

= Digital Business 1: Strat... i) @_

14:15 - 17:30 (Einzelter.)

15 - Start: 08.10.2024

Ende: 08.10.2024

Gebaude V/Laz1-V 108 Seminar

Advanced Cloud Computing @ =
09:45 - 13:00 (wochentl)
Gebaude V/Laz1 - V 206 Vorlesung/Ubung

O vormerken

16 H (O vormerken| Management Science 21 (%]
- 16:00 - 19:15 (wochentl)

Gebaude M/Laz5 - M 107 Vorlesung

Innovations- und Transfer... (3 (%
14:15 - 17:30 (wochentl)
Gebaude V/Laz1 - V010 Seminar/Praktikum

O vormerken

O vormers

TT

ab 20
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b. Quereinsteiger

Einfhrung Wirtschaftswiss.
Bilanzrecht & Reporting
Kosten- und Leistungsrechnung
Marketing

btechniken
Profil "Digital Marketing"

Einf. in das Online-Marketing
Suchmaschinenmarketing
E-Commerce Werkstatt

Customer Relationship Management

Profil "Digital Business Technology"
Programmierwerkstatt
Software Engineering

Software Engineering Praktikum
Serviceorientiertes Cloud Computing

& Digital Business

BWL, Digital Business & Marketing Intelligence

Freitag

LSF-Nummer Rhythmus

8:00-11:15

Donnerstag  8:00-11:15

Mittwoch  16:00-19:15

Dienstag  16:00-17:30 6984 ws

LSF-Nummer Rhythmus

Mittwoch ~ 9:45-13:00 6914 WS
7531 Ss

Montag  9:45-13:00 7783 SS
Dienstag  14:15-17:30 4032 SS

Dienstag
Montag
Montag

LSF-Nummer Rhythmus

16:00-19:15 6112
14:15-17:30 3359 WS
8:00-11:15 621

10631 SS

generelle Grundlagen: Grundlagen der Wirtschaftsinformatik

LSF-Nummer Rhythmus

9:45-13:00 1412

Datenbanken Montag

ERP-Systeme Dienstag  14:15-15:45 1499
Mittwoch = 9:45-11:15

Internet der Dinge Block+Mo  16:00-19:15 7947

Hinweise

plus 2 SWS in Gruppen (praktische Ubung)

Hinweise

Hinweise

Hinweise
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